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1 Zap Pills may help you 

relieve pain

2

Chore gives you a whiter wash 

3 Get through a whole winter 

without cols; take Eradicold Pills

4 Isn't quality the 

most important thing to consider in buying aspirin?
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Crampo Leprechun has more front seat headroom than a Datsun B-210

more rear-seat hiproom than a Chevette  and a larger trunk than a Ford 

Pinto B-210
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3
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Table1

Table1

0.89 -0.11 -0.08
0.87 0.02 0.01
0.75 0.09 0.00
0.70 -0.12 0.01
0.45 0.10 0.17
0.39 0.25 0.05

-0.02 1.00 -0.11
-0.01 0.72 0.09
-0.07 0.14 0.83
0.06 -0.20 0.82
0.10 0.24 0.36

0.21 0.55

0.36

1

1 2

2 3

3
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8

Table2

Table2

1
2 SD 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

 1 4.13 1.17 .01 -1.41** -1.36** -.49** -.16 .02 -.19 -.31** -.55** -.98**

 2 4.13 1.31 .01 -1.41** -1.36** -.49** -.16 .02 -.19 -.31* -.55** -.98**

 3 2.71 1.58 1.41** 1.41** .06 .93** 1.26** 1.44** 1.23** 1.11** .87** .44**

 4 2.77 1.53 1.35** 1.35** -.06 .86** 1.19** 1.38** 1.16** 1.05** .81** .38**

 5 3.63 1.49 .49** .49** -.93** -.86** .33* .51** .30* .19 -.06 -.49**

 6 3.96 1.21 .16 .16 -1.26** -1.19** -.33** .18** -.03 -.14 -.39** -.82**

 7 4.14 1.13 -.02 -.02 -1.44** -1.38** -.51** -.18** -.21** -.33** -.57** -1.00**

 8 3.93 1.33 .19 .19 -1.23** -1.16** -.30* .03 .21** -.11 -.36** -.79**

 9 3.82 1.23 .31** .31** -1.11** -1.01** -.19 .14 .33** .11 -.24* -.68**

10 3.58 1.29 .55** .55** -.87** -.81** .06 .39** .57** .36** .24* -.43**

11 3.14 1.31 .98** .98** -.44** -.38** .49** .82** 1.00** .79** .678** .43**

1 2 1 2 * .05 ** .01
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9

11

1.0

2

Table3

Table3

0.94 -0.09

0.81 -0.10

3 0.72 0.12

-0.14 0.74

-0.18 0.68

0.04 0.58

0.01 0.55

0.21 0.52

0.33 0.49

0.30

1 3

1

2
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10

2

Table4

Table4

1
2 SD 1 2 3 4 5 6 7 8 9

 1 3.80 1.16 -1.92** -.25* .07 .14 -.17 -1.06** -.02 -1.86**

 2 1.88 1.37 1.92** 1.67** 1.99** 2.06** 1.75** .86** 1.90** .07

 3 3.55 1.19 .25* -1.67** .32** .39** .08 -.81** .22* -1.61**

 4 3.87 1.23 -.07 -1.99** -.32** .07 -.24* -1.13** -.10 -1.93**

 5 3.94 1.09 .17 -2.06** -.39** -.07 -.31** -1.20** -.16 -1.99**

 6 3.63 1.05 .16 -1.75** -.08 .24 -.31** -.89** .14 -1.69**

 7 3 2.74 1.55 1.06** -.86** -1.44** -1.13** 1.20** .89** 1.04** -.80**

 8 3.78 1.26 .02 -1.90** -.22* .10 .16 -.14 -1.04** 1.83**

 9 1.95 1.35 1.86** -.07 1.61** 1.93** 1.99** 1.69** .80** 1.83**

1 2 1 2 * .05 ** .01
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Table5

Table5

1
2 SD 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

 1 4.12 1.19 .18** -.17 -.46** .11 .18 .28** -.13 -.29** -.37** -.75**

 2 4.29 1.26 -.18** -.35** -.64** -.07 .01 .10 -.31** -.47** -.55** -.93**

 3 3.95 1.67 .17 .35** -.29** .28* .35** .45** .04 .12 -.20 -.58**

 4 3.64 1.59 .46** .64** .29** .57** .64** .74** .33** .17 .09 -.29**

 5 4.22 1.40 -.11 .07 -.28* -.57** .07 .17 -.24* -.40** -.48** -.86**

 6 4.29 1.31 -.18 -.01 -.35** -.64** -.07 .10 -.32** -.47** -.55** -.93**

 7 4.38 1.25 -.28** -.10 -.45** -.74** -.17 -.10 -.41** -.57** -.65** -1.03**

 8 3.97 1.28 .13 .31** -.04 -.33** .24* .32** .41** -.16 -.24* -.62**

 9 3.81 1.38 .29** .47** .12 -.17 .40** .47** .57** .16 -.08 -.46**

10 3.74 1.43 .37** .55** .20 -.09 .48** .55** .65** .24** .08 -.38**

11 3.36 1.58 .75** .93** -.58** .29** .86** .93** 1.03** .62** .46** .38**

1 2 1 2 * .05 ** .01

Table6
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Table6

1
2 SD 1 2 3 4 5 6 7 8 9

 1 3.98 1.30 -.14 -.19* -.10 -.54** -.59** .23* -1.17** -1.52**

 2 3.84 1.42 .14 -.04 .04 -.40** -.45** .38** -1.03** -1.38**

 3 3.80 1.42 .19* .04 .09 -.36** -.41** .42** .99** -1.33**

 4 3.88 1.41 .10 -.04 -.09 -.44** -.49** .33** -1.07** -1.42**

 5 3.44 1.53 .54** .40** .36** .44** -.05 .78** -.63** -.98**

 6 3 3.39 1.81 .59** .45** .41** .49** .05 .83** -.58** -.93**

 7 4.22 1.51 -.23** -.38** -.42** -.33** -.78** -.83** -1.41** -1.75**

 8 2.81 1.76 1.17** 1.03** .99** 1.07** .63** .58** 1.41** -.35**

 9 2.46 1.60 1.52** 1.38** 1.33** 1.42** .98** .93** 1.75** .35**

1 2 1 2 * .05 ** .01

9 9 18

0.34 3

1.0 5

Table7
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Table7

SD

4.00 1.35 1.00 -0.13 0.02 -0.13 -0.03

3.93 1.29 0.90 -0.08 -0.04 -0.11 -0.01

4.05 1.29 0.45 0.06 -0.10 0.26 0.06

4.26 1.33 0.38 0.15 0.17 0.05 0.23

3.69 1.42 -0.07 1.07 -0.02 -0.15 -0.06

3.42 1.34 -0.09 0.56 0.05 0.05 -0.03

3.94 1.32 -0.06 -0.02 1.06 -0.07 0.13

2.43 1.37 0.05 0.08 0.40 0.10 -0.15

4.37 1.14 0.06 0.05 0.01 0.74 0.09

3.61 1.44 0.25 0.23 -0.03 -0.62 0.13

4.67 1.22 0.12 0.15 -0.07 0.54 0.13

4.90 1.17 0.01 -0.06 0.12 0.06 0.56

3.46 1.05 0.25 0.07 0.07 0.06 -0.54

3.93 1.26 0.15 0.00 -0.02 0.00 0.44

3.58 1.27 0.12 0.04 0.28 0.18 -0.34

0.34 0.36 0.43 -0.13
0.42 0.37 0.01

0.33 -0.16
0.08

1

1 2
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14

2

3

3 4

4

5

5

k-means

163

2 6

4
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Table 8

1
n 22

2
n 65

3
n 57

4
n 19

F

-1.524 0.626 -0.010 -0.347 60.69***

-0.768 0.787 -0.490 -0.332 39.83***

-0.507 0.758 -0.094 -1.726 87.69***

-1.162 0.586 -0.211 -0.024 41.89***

0.317 0.103 -0.488 0.746 18.93***

***p .001

1

13.5 22

2

39.9

65

3
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35.0 57

4

11.7 19
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9

1 2006 2005
2006

1 A 7.3 1 5.5 2.5 6.1 7.8 4.4 5 2.7 6.1 3.3 4.9
5.5 2.1 5.5 6.6 6.6 7.7 5.5 5.5 3.2 3.2 2.2 8.8

2 B 6 6.3 10 7 6.1 7 9.4 9.1 10 3.3 10 10
3.2 10 7.7 10 6.6 10 10 7.7 1 10 10 10

3 C 9 1 3.3 4.7 4.4 7.8 3.8 3.3 2.7 6.6 3.3 2.1
8.8 1 3.8 5.5 6.6 7.7 3.2 6.5 5.5 2.1 1.1 3.2

4 D 7.8 1.8 3.3 7 3.3 4.7 6.6 4.6 3..3 2.7 5.5 6.1
6.6 5.5 4.9 7.7 3.2 4.3 10 3.2 4.7 7.7 5.5 4.3

5 E 6.4 4 4.9 6.3 3.3 8.5 6.1 7.8 3.8 3.3 4.9 3.8
4.3 5.5 4.9 8.7 1 7.7 8.7 7.7 3.2 6.6 5.5 6.6

6 F 6.8 1 4.4 6.3 3.8 7 5.5 2.8 8.2 7.2 3.3 4.4
8.8 4.3 4.9 7.7 6.6 6.6 10 4.3 10 5.5 6.6 3.3

7 G 9.1 3.3 4.9 8.5 4.9 4.7 7.2 9.1 5.5 3.8 6.6 7.8
8.8 5.5 6.6 7.7 3.2 6.6 7.7 8.8 7 5.5 4.3 6.6

8 H 9.1 5.5 6.6 4 6.1 5.5 5.5 4.6 4.4 4.4 3.8 4.4
7.7 2.1 4.3 7.7 4.3 10 10 6.6 6.2 5.5 1 7.7

9 I 7.3 4 6.1 7 5.5 5.5 5.5 3.7 4.9 6.6 7.2 3.8
5.5 4.3 3.8 6.6 8.8 4.3 8.8 2.1 8.5 5.5 4.3 7.2

10 J 6.5 2.5 4.4 4.7 7.8 6.3 4.9 2.3 3.3 6.5 5.5 4.9
7.6 2.1 6 4.3 6.6 5.5 8.8 3.2 5.5 5.5 5.5 7.7

1 2006 10

64 53.5

7

8

6 8

9 6

7
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10

8

2006 17

1 14 1

1

2 2007 2006
2007

1 K 3.2 2.1 6 1 4.3 7.7 8.8 3.2 3.2 1 0 4.3
5 6.8 7.3 7.3 5.7 8.1 8 7.8 4.5 6.6 7.3 9

2 L 4.3 4.3 3.2 4.3 7.7 6.6 8.8 5.5 1.7 4.3 3.2 7.7
6 7.7 6.8 8.7 5.7 7.7 8.3 7.5 7 7.6 7.9 6

3 M 8.8 4.3 7.1 6.6 4.3 3.3 8.8 6.6 9.2 6.6 5.5 6.6
6 6 5.7 6.7 6.2 7.6 7.4 6.7 6.5 6.3 6.3 5

4 N 4.3 3.2 4.3 4.3 2.1 7.7 10 6.6 1 5.5 4.3 5.5
4 6.6 4.5 8 5.2 7.9 8 6.9 4 6.2 7.2 9

5 O 4.3 1 5.5 3.2 5.5 7.7 10 2.1 4.7 4.3 1 3.2
5 5.9 6.8 7.3 6 7.8 7.7 8.1 6 7.1 7.5 10

6 P 6.6 2.1 3.8 6.6 5.5 10 8.8 3.2 4.7 4.3 6.6 9.3
4 7.3 8.3 9.3 6.6 7.4 7.7 6.9 6 7 8 5

2 2007 6

6

57 79.1

25.6

4

6

5

5
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